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En este manual se encuentra la esencia de la marca
Veci, lo que la hace especial y la manera en que se
puede entender y gestionar su identidad visual desde su
entendimiento estratégico hasta la manera de trabajar
con sus elementos de marca.

Utilizalo y disfratalo.
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Fundamentos
de marca

Atributos
de marca

Posicionamiento de
marca

Manifiesto

Fundamentos de marca

Somos el aliado que facilita a los
comercios, empresas y profesionales
independientes, recibir medios

de pago diferentes al efectivo, de
forma facil, rapida, segura en todo
momento y en todo lugar. Somos
mas que una solucion tecnologica de
medios de pago, somos tu Veci.
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¢POR QUE?

Ofrecemos un portafolio de soluciones financieras y digitales a
tu medida y alcance por medio de un app sencillo y facil de usar.

Con nuestro app te damos un punto de acceso para obtener todos
los servicios que necesitas para generar ingreso adicional, ofrecer
mas servicios a tus clientes y hacer tu vida mas facil.

PORQUE QUEREMOS AGRUPAR TODOS LOS SERVICIOS
QUE NECESITAS EN UN SOLO LUGAR Y HACERTE LA VIDA
MAS SENCILLA.




Fundamentos
de marca

Atributos
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Manifiesto

Atributos de marca

Los atributos de una marca definen
la manera como quiere ser percibida
por sus audiencias.

Veci basa sus atributos en la
confiabilidad de su desempefio,
variedad de portafolio de servicios y
la cercania e innovacion que aporta a
sus clientes y sus negocios.
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Somos una solucion tecnologica de
medios de pago con la trayectoria,
el reconocimiento y la seriedad que
nos da el respaldo de nuestra marca
corporativa.

Ofrecemos un amplio portafolio de
soluciones financieras digitales para que
puedas hacer transacciones de manera
facily rapida.

Somos una solucion tecnoldgica hecha

a tu medida y alcance y ponemos a tu
disposicion un app sencilla, facil de usary
Util que te permite ofrecer mas servicios
a tus clientes y hacerte la vida mas facil.
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Posicionamiento de marca

Lo que la marca significara para
sus publicos, lo que la marca sera
capaz de hacer por ellos siempre, la
declaracion de su promesa.

Agrupamos todos los servicios que
necesitas es un solo lugar para
hacerte la vida mas sencilla.
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Manifiesto

Fundamentos

qee Somos VECI, el aliado que pone a tu disposicion la una red tecnolégica transacciona

Atributos o 5 o c o
emarca robusta que te permite conectar con tus clientes en cualquier ciudad de Colom

Posicionamiento de

mra - manera confiable, segura, rapida y sencilla en cuestion de segundos.
Manifiesto

Somos el boton que prende, posibilita, une, conecta, crea y enlaza mi

desde Punta Gallinas hasta la quebrada de San Antonio en el A

Manglares hasta la Isla San José. Somos VECI, el vecino que

ayuda a hacer realidad tus suenos.
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Racional de la identidad

Nuestra marca tiene en su esencia el
inicio de todo. Su ‘e’ inspirada en el
boton de ON se convierte en nuestro
elemento principal que nos permite
activar suenos y desarrollar negocios.
Sus puntas redondeadas y su
tipografia en minuscula representan
la cercania con la que acompaiamos
a nuestros clientes en sus proyectos.
El negro, como color principal,
aporta la solidez, responsabilidad y
trayectoria de nuestra marca.
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Cercania

VCCI

Boton ON
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Fondo Policromia

El color para Veci es parte
fundamental de la conexion con
sus audiencias. El negro, como
color principal, aporta la solidez,
responsabilidad y trayectoria de
nuestra marca.

En esta pagina se definen los valores
enCMYK, RGB y HEX para que se
usen de acuerdo al sustratro o canal
en que se vaya a implementar la
marca.
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VCC

CMYK RGB HEX

C: 76% R: 140 8CO8ED
M: 81% G:8

Y: 0% B: 224

K: 0%

CMYK RGB HEX

C: 66% R:0 00F7FO
M: 0% G: 247

Y: 0% B: 240

K: 0%
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Version negativa
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Monocromia

Area de proteccion
Tamano minimo

Usos incorrectos

Policromia

El color para Veci es parte
fundamental de la conexion con
sus audiencias.

En esta pagina se definen los valores
en PANTONE®, CMYK, RGB y HEX:

sustrato o canal en que se vaya a

para que se usen de acuerdo al ®
:

. 1
implementar la marca. :
1
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VCCI

100%

CMYK RGB HEX

C: 76% R: 140 8CO8EOD
M: 81% G: 8

Y: 0% B: 224

K: 0%

CMYK RGB HEX

C: 66% R:0 OOF7FO
M: 0% G: 247

Y: 0% B: 240

K: 0%
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Escala de grises

Nuestra marca por ser negra en su
version principal, tendra la ventaja de
que en los casos en que se requiera
la marca a una sola tinta, podra ir

en su version principal por tener

unicamente tinta negra.

Sin ambargo hay que cuidar su PANTONE® CMYK RGB HEX
aplicacion para que se implemente

solo sobre fondos que no afecten su PANTONE® C: 000/0 R:0 000000
legibilidad ni lecturabiliadad. Process M: 0% G:0
Black C Y: 0% B:0

K:100%

C:0% R: 255 FFFFFF

M: 0% G: 255

Y: 0% B: 255

K: 0%

\Yclo

Se recomienda el uso de esta version en fondos blancos o
con gris muy claro para que no desaparezcan parte de sus

Veci - Manual de Identidad de Marca componentes al aplicarse. ﬂ \
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Version principal
Version negativa
Escala de grises
Monocromia

Area de proteccion
Tamafo minimo

Usos incorrectos

Monocromia

Nuestra marca por ser negra en su Positivo
version principal, tendra la ventaja de

que en los casos en que se requiera

la marca a una sola tinta, podra ir

en su version principal por tener

unicamente tinta negra.

Y su version negativa sera blanca Negativo
y preferiblemente implementada
sobre negro.
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VCCI

VCCI




Area de proteccion

Racionaldela  Bordes de las piezas a disefar, otros
 identidad 10505, textos, etc., deben respetar el
Version principal . ..
area de proteccion de la marca de

Version negativa .
Veci como se muestra.

Escala de grises

Monocromia . B
Para el logotipo el area es

“w_on

Area de proteccion .
equivalente la altura de la “e”.

Tamano minimo

Usos incorrectos B . .
El area minima de respeto se usara

Unicamente en los casos en que
sea necesario, sin afectar nunca la
visibilidad de nuestra marca.

El boton ON que se forma con la “e”,

usa el area de proteccion calculada
por un cuarto de su altura.
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§ Area minima

Para uso del boton ON

en areas como perfiles
de redes sociales el uso

del area de proteccion
permite que tenga un aire
al rededor haciendo que
tenga buena visualizacion.



Racional de la

identidad

Version principal
Version negativa
Escala de grises
Monocromia

Area de proteccion
Tamaiio minimo

Usos incorrectos

Tamaino minimo

Tanto en impresion como

en entornos digitales el logo se
comporta de maneras diferentes,
por lo que es importante tener en
cuenta los tamafios minimos para
cada caso como seilustra.

Su uso permite la mejor visualizacion
en tamanos reducidos.
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Impresion

VCeCl

15 mm

Digital

VCCI

40 px
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identidad

Version principal
Version negativa
Escala de grises
Monocromia

Area de proteccion
Tamafo minimo

Usos incorrectos

Usos incorrectos

Algunos usos incorrectos del logo de
Veci. Es importante esclarecer que
las proporciones, colores permitidos
e integridad deben respetarse para
mantener la coherencia e impacto
en el tiempo de la marca.

VCCI

No cambiar las
proporciones

No poner la marca sobre
imagenes o fondos que
impidan su legibilidad

VOCI

No reflejar ningin
elemento

vecl

No girar
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vea

No cambiar la
composicion

vECl

No recurrir a impresos
o0 escaneados
poco fieles.

VRCI

No adicionar
elementos

VeCl VCCI

No convertir
alinea

vV ClI

No desagregar
elementos en el logo

vech
No cambiar |a
tipografia

No alterar la
composicion
cromatica

vCeIC

No alterar la ubicacion
de los elementos

Vel

No usar sombras



Paleta de colores principal

Paleta de colores ~ Se ha establecido una paleta de colores PANTONE® CMYK RGB HEX
Tipografias  congruente con los atributos de la marca,
3 1 . o el ® . 0, .
Graficasecundaria  con, |3 finalidad de otorgarle flexibilidad PANTONE o 79/” "2 OOF7FO
Ubicacion del logo en . . 3165C M: 0% G: 247
formatos de—apllcamon y resalte de su sistema V- 20% B 240
Co-branding graﬂco. K: 0%
Co-branding con
Vive Tech C ™ PANTONE® C: 94% R:1 059500
Con ella, lograremos un mayor 285 C M. 27% G 99
impacto visual, por tener tonalidades Y: 0% B: 255
contrastantes y variadas. K:0%
Para las aplicaciones impresas se PANTONE® C: 85% R:139 8BO7EO
. .- 266 C M: 100% G:7
recomienda utilizar los valores Pantone® V. 0% 8. 99
0 CMYK para asi garantizar la maxima K:0%
fidelidad y calidad de impresion, sin mmpocoey
embargo se recomlenda usar esta paleta | ~mEoo
solo para digital. % £k Gradem

Veci trabajara degradados en sus fondos,
implementando los colores de la marca.
La ubicacion del punto en la barra del degradado j
sera en un 80% dejando mas espacio parael ~ ®
color que se quiera destacar en el degradado y la
inclinacion del angulo del sera de -45°.
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Paleta de colores
Tipografias

Grafica secundaria
Ubicacion del logo en
formatos
Co-branding

Co-branding con
Vive Tech

Paleta de colores secundaria

Se ha establecido una paleta de colores
congruente con los atributos de la marca,
con la finalidad de otorgarle flexibilidad
de aplicacion y resalte de su sistema
grafico.

Con ella, lograremos un mayor
impacto visual, por tener tonalidades
contrastantes y variadas.

Los tonos preferidos siempre van a hacer
los principales de la marca, pero estos
secundarios apoyaran graficamente las
comunicaciones.

Para las aplicaciones impresas se
recomienda utilizar los valores Pantone®
o CMYK para asi garantizar la maxima
fidelidad y calidad de impresion, sin
embargo se recomienda usar esta paleta
solo para digital.
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CMYK RGB HEX
C: 91% R: 0 000000
M: 79% G:0

Y: 62% B:189

K: 97%

C:100% R: 0 00185C
M: 91% G: 24

Y: 36% B:92

K: 32%

C: 95% R:0 00NED
M:78% G:17

Y: 0% B: 224

K: 0%

C:72% R: 118 760093
M:100% G:0

Y: 0% B: 147

K: 0%

C: 85% R:10 0OAB3FF
M: 62% G:99

Y: 0% B: 255

K: 0%

C:0% R: 255 FFOB653
M: 95% G:6

Y: 48% B: 83

K: 0%

CMYK RGB HEX
C:7% R: 251 FBCFFF
M:24% G: 207

Y:0% B: 255

K:0%

C:61% R:0 00FF91
M: 0% G: 255

Y: 67% B: 145

K: 0%

C:0% R: 255 FF7900
M: 63% G: 121

Y: 94% B:0

K: 0%

C:10% R: 255 FFFFOO
M:0% G: 255

Y: 95% B:0

K: 0%

C: 74% R: 140 8CO8EQD
M: 83% G:8

Y: 0% B: 244

K: 0%



Tipografia primaria

Paleta de colores
Tipografias

La tipografia
es parte clave
de la creacion
de piezas

Grafica secundaria
Ubicacion del logo en

formatos A
Co-branding ~ consistentes
Co-branding con  construyendo la
Vive Tech

percepcion de
marca deseada.

Como tipografia
principal se
define la

Quicksand

en diferentes
pesos, lo que
permite crear
piezas unicasy
diferenciadas.
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ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRS
TUVWXYZ
abcdefg
hijklmnh
opqrstu
VwXxyz

ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRS
TUVWXYZ
abcdefg
hijklmna
opqgrstu
VWXUYz

ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRS
TUVWXYZ
abcdefg
hijklmnd
opqgrstu
VWXYZ

Quicksand Bold

Se usaraentitularesy en
textos cortos y medianos
como destacados.

Quicksand Medium

Se usara para subtitulos y
textos de extension media o con
muy bajo puntaje de
visualizacion.

Quicksand Regular

Se usara para cuerpos
de textos.

Bloque tipogrdfico 1

El interlineado consistente permite tener
identidad en los titulos y destacados. El
interlineado sugerido es de aproximadamente
una y media vez la altura del cuerpo de las
letras (AX™) como se ve.

Bloque tipografico 2

Te escoge una seccion de la frase para
destacarla usando aproximadamente las
proporciones sugeridas en el plano. La altura
del cuerpo de la seccién a crecer es de una y
media vez la altura de £X”.

Para textos cortos, se recomienda usar el
interlineado “automatico” de programas de
disefio como lllustrator o InDesign. Le dan
el aire necesario a los textos sin importar su
puntaje y su legibilidad no se ve afectada.

Somos pioneros, lideres y la calidad y
robustez de nuestro servicio se debe a
nuestros afos de trayectoria,
conocimiento y reconocimiento en la
industria.

7”5 3



Paleta de colores
Tipografias

Grafica secundaria
Ubicacion del logo en
formatos
Co-branding

Co-branding con
Vive Tech

Tipografia secundaria

Para piezas graficas como videos,
infografias o animaciones, entre

otras, se usara la familia Montserrat en
todos sus pesos para complementar

a la Dosis en las comunicaciones.
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Titulos, cuerpos
de texto medios y
extensos

ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRS
TUVWXYZ
abcdefg
hijklmni
opqrstu
VWXYyZ

ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRS
TUVWXYZ
abcdefg
hijklmnha
opqgrstu
VWXYZ

ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRS
TUVWXYZ
abcdefg
hijklmnn
opgrstu
VWXYZ

Montserrat Bold

Montserrat Medium

Montserrat Regular



Paleta de colores
Tipografias

Grafica secundaria
Ubicacion del logo en
formatos
Co-branding
Co-branding con
Vive Tech

Tipografia secundaria

Para piezas graficas como videos,
infografias o animaciones, entre
otras, se usara la familia Maghrib en
todos sus pesos para complementar
a la Dosis en las comunicaciones.
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Titulos.

ABCD TG gl Regodem

HIIRIMAN
NOPRRS
TUVWXY 2
wbodesyg
Wijkluni
opgrotu

vwxyz



Paleta de colores
Tipografias

Grafica secundaria
Ubicacion del logo en
formatos
Co-branding

Co-branding con
Vive Tech

Grafica secundaria

Nuestra grafica secundaria sera

con base en el boton ON, objeto

que podra jugar con colores, tamanos,
distribuciones y transparencias
diferentes dependiendo de la
necesidad de comunicacion de

la pieza.

Se implementara la paleta secundaria
como apoyo a la graficay a los fondos
en las comunicaciones segin el
obejetivo de estas.
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Aca se pueden

ver algunos ejemplos
de la flexibilidad que
tiene el sistema con
el uso del Boton ON
como elemento
grafico en las piezas.




Ubicacion del logo en formatos verticales

; \ \ \ \
Paleta qe color'es El |.0g0.$:ie VeCIdebe tener una NOC \VieYel B VCCI Vel Vecl
Tipografias  yhjcacion consistente en todas las g g
Grafica secundaria ; ;
iezas en las que se incluya.
Ubicacion del logo en P g y
formatos L ]
Co-branding  La ubicacion definida para los
Co-branding con  formatos verticales basicos y
Vive Tech .
verticales extremos son en la parte
superior (derecha o izquierda) o en la
parte inferior en el costado derecho.
\70
|| \'AC4A 04 I} || >CL - 2 .Ir
>~ *~—e
6 maodulos 5 madulos 4 modulos
Ubicacion inferior Ubicacion Superior Area minima
Ellogo en la parte inferior solo se Ellogo en la parte superior se podra Para cada formato se sugiere un area
ubicara alineado a la derecha. ubicar alineado a la derechao a la basada en madulos como se ve en cada
izquierda. grafica.
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Paleta de colores
Tipografias

Grafica secundaria
Ubicacion del logo en
formatos
Co-branding

Co-branding con
Vive Tech

Ubicacion del logo en formatos horizontales

Ellogo de Veci debe tener una
ubicacion consistente en todas las
piezas en las que se incluya.

La ubicacion definida para los
formatos horizontales basicos y
horizontales extremos son en la
parte superior (derecha o izquierda)
o en la parte inferior en el costado
derecho.
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\/ d

Ubicacion inferior
Ellogo en la parte inferior solo se
ubicara alineado a la derecha.

] ] [ ]
\ ol \VZ/eYed \N/QCI
A, > \o N (N N 1
\7Q1
] Cu l‘f
5 madulos
=)
V > Yo § |
-
6 modulos ‘ ‘
VC( VCCI
- =
*r—Ge
5modulos
Ubicacion Superior Area minima
Ellogo en la parte superior se podra Para cada formato se sugiere un area
ubicar alineado a la derechao a la basada en madulos como se ve en
izquierda. cada grafica.



Paleta de colores
Tipografias

Grafica secundaria
Ubicacion del logo en
formatos
Co-branding

Co-branding con
Vive Tech

Ubicacion del logo en formatos digitales

Ellogo de Veci debe tener una
ubicacion consistente en todas las
piezas en las que se incluya.

La ubicacion definida para los
formatos verticales basicos y
verticales extremos son en la parte
superior (derecha o izquierda) o en la
parte inferior (derecha o izquierda) .
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Reticula digital 1 - 1920 x 1080

Reticula digital 3 - 1127 x 2008

V

Vv

Reticula digital 2 - 1080 x 1080

—

4 modulos

————e

5 madulos

—

4 modulos



Co-branding

Paleta de colores | logo de Veci puede convivir con
Tipografias  otros guardando una distancia y
Brafica secundaria 656 rciones especiales para no

Ubicacion del logo en - . .
formatos Perder visibilidad ni contundencia.

Co-branding
Co-branding con

ViveTech L altura de logos con tendencia cuadrada
corresponde a la altura del logo completo de Veci.
La altura de logos con tendencia circular
corresponde a la altura del logo completo de Veci.
La altura de logos con tendencia horizontal Ve C m ve C l
corresponde a la altura del logo completo de Veci.
La linea que delimita al logo de Veci con otros se Ve C IC)C) Ve C |
ubica a una distancia del la altura de la “e”.
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Paleta de colores
Tipografias

Grafica secundaria
Ubicacion del logo en
formatos
Co-branding

Co-branding con
Vive Tech

Co-branding con Vive Tech

Ellogo de Veci puede convivir con
el logo de Vive Tech Gnicamente
como se especifica la correcta
implementacion en esta seccion.

Evitar usar o crear otro tipo de
implementaciones para este tipo de
co-branding.
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Vvecl | vive

VeCl

Veci son
soluciones

digitalespara ti

y tu negocio.

vive
Soluciones

digitalespara ti
y tu negocio.

Veci Vive son
soluciones
digitales para
ti y tu negocio.

VCCloovive
VGCI Vvive

VECIvive *
VGCI Y vive *
vive VGCI*
vive | VeCI*
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